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Rapor Hakkinda

Bu calisma, Akgakoca Ticaret ve Sanayi Odasi'nin turizm, konaklama, yiyecek-icecek, seyahat ve
turizmle baglantili hizmet sektorlerinde faaliyet gosteren tiyeleri ile kamuoyunun 2026 yili
gorunumiuni degerlendirebilmesi amaciyla hazirlanmigtir. Tirkiye'nin giincel turizm géstergeleri, yurt
ici turizm egilimleri, uluslararasi turizmdeki dontsiim ve Akcakocanin destinasyon 0zellikleri birlikte
ele alinmastir.

Kapsam ve metodoloji

Rapor 21 Agustos 2026 itibariyla yayimlanmis resmi ve kurumsal verileri esas alir. Akcakoca'ya iligkin
sayisal gostergelerde giincel ilge serisinin bulunmadig1 alanlarda tahmin tiretilmemis; resmi yerel
kaynaklar, destinasyon 6zellikleri ve Tiirkiye egilimleri izerinden nitel degerlendirme yapilmistir.

Bu rapor yatirim tavsiyesi degildir; sektorel goriinim ve stratejik degerlendirme amac tagimaktadir.
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1. Yonetici Ozeti

Turkiye turizmi 2026'nin ilk yarisinda giiclii gelir tabanini korumakla birlikte ikinci ¢ceyrekte ziyaretci
sayisl ve toplam gelir agisindan gecen yilin altinda kalmigtir. TUIK'e gore turizm geliri I. ceyrekte %4,2
artarak 9,90 milyar ABD dolarina ulagsmuis; II. ceyrekte ise %2,6 azalarak 15,87 milyar dolara gerilemistir.
Boylece yilin ilk alt1 ayinda toplam turizm geliri yaklasik 25,76 milyar dolar olmustur.

II. ceyrekte ziyaretci sayisi yillik %5,1 azalmasina ragmen geceleme yapan ziyaretcilerin gecelik
ortalama harcamasi 113 dolar olmustur. Konaklama harcamalar1 %11,7, yeme-icme harcamalari %5,2
artmistir. Bu tablo, 2026'da yalniz ziyaretci sayisina degil ziyaretci basina yaratilan degere
odaklanmanin 6nemini gostermektedir.

Akcakoca acgisindan temel mesele daha fazla giintbirlik ziyaretc¢iden ziyade, ziyaretcinin ilgede kalis
sliresini ve yerel harcamasini artirmaktir. flcenin istanbul'a 243 km, Ankara'ya 275 km mesafede
bulunmasi; deniz-kum turizminin yaninda Ceneviz Kalesi, magara, selale, gastronomi, balik¢ilik, doga
ve kirsal turizm unsurlarina sahip olmasi 6nemli bir avantajdir.

2026'nin Akcakoca icin ana mesaji

Akcakoca'nin turizmde rekabet giicti yalniz plaj sayisiyla degil; konaklamay: uzatan deneyim, gastronomi,
doga-kultiir rotalari, dijital géruntrlik, hizmet kalitesi ve sezonu yaz aylarinin digina tasiyacak tirtinlerle
guclenecektir. 2026'da Ug plajin Mavi Bayrak tagimasi bu déniisiim i¢in 6nemli bir kalite ve tanitim
aracidir.

2. Kiiresel Turizmde Doniisiim

Uluslararas: turizm pandemi sonrasi toparlanmasini tamamlamis ve yeniden biiylime donemine
girmigtir. UN Tourism verilerine gére 2024'te diinya genelinde yaklasik 1,4 milyar uluslararasi turist
varisi gerceklesmis; 2025'in ilk ceyreginde uluslararasi variglar bir 6nceki yilin ayni1 dénemine gore %5
artmistir. Avrupa ayni donemde yaklasik 125 milyon uluslararasi turist agirlamistir.

Kiiresel turizmde biiylimenin yaninda destinasyon yonetiminin niteligi degismektedir. Dogal alanlarin
korunmasi, yerel halkin turizm gelirinden daha fazla pay almasi, iklim dayanikliligy, kirsal turizm,
dijital rezervasyon ve deneyim odakli seyahat 6ne ¢ikmaktadir. UN Tourism'in 2026 ¢alismalarinda
dogal alanlarda yalniz koruma degil, turizmin ekosistemi ve yerel toplumu destekleyen 'yenileyici' bir
modele doniismesi de vurgulanmaktadir.

e Deniz-kum turizmini gastronomi, kiiltiir, doga ve deneyim triinleriyle birlestirmek.

e Sezon dis1 seyahati tegvik ederek isletmelerin yillik calisma siiresini uzatmak.

e Cevre kalitesi, atik yonetimi, su ve enerji verimliligini destinasyon markasinin parcas: yapmak.

e Kigcuk isletmelerin ¢evrim i¢i rezervasyon, yorum yonetimi ve ¢ok dilli dijital gorunurliginu
artirmak.

e Yerel iirtin ve ureticiyi turizm harcama zincirine daha gicli baglamak.
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3. Tiirkiye Turizmi: 2026 ilk Yari
3.1 Gelir giiclii, ikinci ceyrekte ivme zayif

Turkiye Turizm Geliri - ik iki Ceyrek
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l. Ceyrek Il. Ceyrek
Kaynak: TUIK Turizm Istatistikleri, L. ve II. Ceyrek 2026. 2025 I. geyrek degeri, agiklanan yillik degisimden hesaplanan yaklasik
karsilastirma degeridir.

I. ceyrekte turizm geliri yillik %4,2 artarken ziyaretci sayist %1,5 yukselmistir. II. ceyrekte ise gelir %2,6,
ziyaretci sayisi %5,1 gerilemistir. Bununla birlikte ziyaret¢i harcamalarinin bilesiminde konaklama ve
yeme-i¢menin artmasi sektor agisindan olumlu bir sinyaldir.

Turkiye Turizmi - Il. Ceyrek 2026

Yeme-icme harcamasi

%11.7

Konaklama harcamasi

Ziyaretgi sayisiq4 %-5.1

Turizm geliri
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Yillik degisim (%)

Kaynak: TUIK, Turizm Istatistikleri, II. Ceyrek 2026.
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3.2 Harcama kompozisyonu ne soéyliiyor?

II. ceyrekte ziyaretcilerden elde edilen turizm gelirinde paket turun pay1 %30,2, yeme-i¢cmenin pay1 %21,
uluslararasi ulagtirmanin pay1 %12,4 ve konaklamanin pay1 %11,3 olmustur. Ziyaretcilerin %71,3'Untin
gelis amaci gezi, eglence, sportif ve kulttirel faaliyetlerdir. Bu oran, destinasyonlarin yalniz yatak
kapasitesiyle degil, ziyaretciye sunulan aktivite ve deneyim cesitliligiyle rekabet ettigini gostermektedir.

Akcakoca'ya cikarim

Iigeye gelen ziyaret¢inin plaj disinda ne yapacagl, nerede yemek yiyecegi, hangi yerel iiriinii satin alacag1
ve aksam saatlerinde hangi deneyimi yasayacagy; turizm gelirini biiyiitmede oda sayisindan en az oda
sayisi kadar dnemlidir.

4. Yurt ici Turizm ve Akcakoca icin Onemi

Akcakoca'nin ana pazari agisindan yurt ici turizm ézel énem tagimaktadir. TUIK'e gére 2026'min ilk
ceyreginde yurt icinde ikamet eden 11,52 milyon Kisi seyahate ¢ikmis, toplam 14,17 milyon seyahat ve
73,62 milyon geceleme gerceklesmistir. Yurt ici seyahat harcamalar: yillik %33,9 artarak 102,31 milyar
TL'ye ulagmisg, seyahat basina ortalama harcama 7.221 TL olmustur.

Yurt ici Turizm Harcamalarinin Dagilimi - I. Ceyrek 2026
%30.9

Toplam harcama icindeki pay (%)

(erne s Ylastr™® -\,-\mfhedw etk piger
[€))

Kaynak: TUIK, Hanehalki Yurt i¢i Turizm, I. Ceyrek 2026.

Yeme-i¢me ve ulagtirma, yurt ici turizm harcamasinin en biiytk iki kalemidir. Akcakoca'nin Ankara ve
Istanbul gibi bilyiik pazarlara karayoluyla erisilebilir olmas1 bu agidan giiclii bir avantajdir. Ancak kisa
mesafe avantaji ayn1 zamanda giiniibirlik ziyaret riskini de biiytitiir. llgenin hedefi, yakin pazar
avantajini en az bir-iki gecelik konaklamaya donustiirmek olmahdir.

2025 yillik yurt ici turizm verilerinde seyahatlerin %34,4'i gezi, eglence ve tatil amaciyla yapilmis;
toplam harcamada konaklamanin pay1 %18,7 olmustur. Bu, Ak¢akoca'nin i¢ turizmde konaklamal kisa
tatil destinasyonu olarak konumlandirilabilecegini desteklemektedir.
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5. Turizm isletmelerinde Maliyet ve Talep Dinamikleri

Temmuz 2026'da Tiirkiye'de yillik tiiketici enflasyonu %31,75, Haziran 2026'da Hizmet Uretici Fiyat
Endeksi yillik %31,84 diizeyindedir. Konaklama ve yiyecek-icecek isletmeleri acisindan personel, gida,
enerji, bakim, temizlik ve finansman maliyetleri fiyatlama kararlarini zorlastirmaktadir.

e Fiyat artisinin yalniz maliyete gore degil, doluluk ve miisteri segmentine gore yonetilmesi.

e Hafta ici/hafta sonu, erken rezervasyon ve paket fiyatlamasinin daha aktif kullanilmasi.

e (Oda fiyat1 yerine toplam misafir gelirinin izlenmesi: konaklama + yeme-i¢cme + aktivite + yerel iriin.

e Enerji, su, camasirhane ve gida israfinda 6l¢iim yapilmasi; tasarrufun hizmet kalitesini diigirmeden
saglanmasi.

e Cevrim ici yorum puanlarinin ve sikayetlerin diizenli takip edilmesi; fiyat kadar hizmet giiveninin
de korunmasi.

6. Akcakoca Turizminin Mevcut Konumu

6.1 Destinasyon avantajlari

Diizce Valiligi Akcakoca'y1 Turkiye'de 1950'li yillarda deniz ve karavan turizminin basladig:
merkezlerden biri olarak tanimlamaktadir. llcenin kilometrelerce uzanan plajlari, Ceneviz Kalesi,
magara ve selaleleri, balik¢ilik kiiltiiri, findik ve yoresel gastronomi unsurlari deniz turizmini
tamamlayabilecek ¢esitlilik sunmaktadir.

Valilik verilerinde Akc¢akoca'da 5 turizm isletme belgeli ve 28 mahalli idarelerden belgeli konaklama
tesisi ile ¢cok sayida pansiyonun bulundugu; ¢adir ve karavan tinitelerinin de turizme hizmet verdigi
belirtilmektedir. Bu tesis sayilar: giincel kapasite serisi olarak degil, ilgenin konaklama yapisinin
cesitliligini gosteren resmi yerel envanter bilgisi olarak degerlendirilmelidir.

6.2 2026'da li¢ Mavi Bayrak

2026 yilinda Ceneviz Kalesi Plaji'nin yani sira Kadinlar Plaji ve Mart: Plaji da Mavi Bayrak almaya hak
kazanmig ve Akcakoca'daki Mavi Bayrakl plaj sayisi tige yukselmistir. Mavi Bayrak; ylizme suyu
kalitesi, cevre yonetimi, cevre egitimi, can giivenligi ve hizmet standartlarini birlikte degerlendiren
uluslararasi bir kalite gostergesidir.

Markalagsma firsati

U¢ Mavi Bayrak yalniz belediye/plaj bagarisi olarak degil; oteller, restoranlar ve turizm isletmelerinin
dijital tamitiminda kullanilabilecek destinasyon kalite isareti olarak ele alinmalidir.

6.3 Temel yapisal sorun: mevsimsellik

Akcakoca'nin geleneksel turizm urinu yaz ve deniz odakhidir. Bu yapy, isletmelerin gelirini kisa bir
sezona sikistirmakta; personel devamliligl, yatirim geri dontisi ve hizmet standardi tizerinde baski
yaratmaktadir. flcenin turizm stratejisinde en kritik hedeflerden biri sezonu ilkbahar ve sonbahara
genisletmek olmalidir.

6.4 Fakilli Magarasi ve alternatif rota potansiyeli

Akademik calismalar Fakillh Magarasi'nin Ak¢akoca'da turizm trtninu gesitlendirebilecek 6nemli bir
dogal deger oldugunu; ancak yakin cevrede ziyaret¢inin ihtiyaclarini karsilayacak turizm hizmetlerinin
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yetersizliginin deneyimi sinirladigini vurgulamaktadir. Bu durum ayn1 zamanda yerel girisimcilik
acisindan yeme-icme, rehberlik, yerel iiriin ve rota hizmetleri icin firsat alanidir.

7. Akcakoca icin Uriin ve Pazar Firsatlari

Turizm Uriinii Potansiyel Akcakoca Avantaji

Deniz ve plaj turizmi Cok yuiksek 3 Mavi Bayrak, giicli kiy1 kimligi
istanbul ve Ankara'ya k 1

Hafta sonu / kisa tatil Cok ytksek s .aTl u ve Ankaraya karayot
erisimi
Balik, findik, M 11 Pid 6 1

Gastronomi ve yerel irtin Cok ytiiksek .. a"1 et ancard tide ve yorese
urtnler

Doga ve magara rotalar1 Yiiksek Fakill1 Magarasi, selaleler, yesil doku
Desti . P

Karavan / kamp Yiiksek ,e SFmaSX?n gecmisi ve doga-kiy:
birlikteligi

Kiltir ve miras Yiksek Ceneviz Kalesi, sivil/dini mimari

Kurumsal toplanti / kuiciik etkinlik Orta-Yiiksek Sezon dig1 talep yaratma potansiyeli

Spor ve aktivite turizmi Orta-Yiiksek Kiyi, doga ve bolgesel rota imkanm
Uri ketl k dilli tanit

Uluslararasi pazar Gelistirilebilir . r1.1n paketictie ve gok ¢ famtim
ihtiyac1

7.1 Gastronomiyi turizm Uriiniine doniistiirmek

Turkiye genelinde II. ceyrek 2026'da turizm gelirinin %21'i yeme-igmeden gelmistir. Yurt ici turizmde de
yeme-icme harcamalari ilk siradadir. Bu nedenle Akgakoca'da balik, findik, yoresel tiriinler ve cografi
isaretli Akcakoca Mancarl Pide gibi degerlerin ment, rota, festival, satis noktas1 ve hediyelik tiriin
zincirine baglanmasi dogrudan turizm gelirini artirabilecek bir alandir.

7.2 'Bir gece daha' stratejisi

Akcakoca icin en etkili performans gostergelerinden biri ziyaretci sayisindan ziyade ortalama kalis
stiresi olmalidir. Plaj + gastronomi + giin batimi + kiltir/doga rotas: + ertesi gun aktivitesi seklinde
paketlenmis iki giinliik programlar, gunubirlik ziyaretc¢iyi konaklamali ziyaretgiye donustirmek igin
kullanilabilir.

8. Riskler ve 2026-2028 Senaryolari

Risk Muhtemel Etki

Gelirin birkag aya sikismasi, personel ve yatirim
verimliligini disurur.

Yiksek maliyetlerin dogrudan fiyata yansitilmasi, fiyat
algisini bozabilir.

Kalabalik yaratirken konaklama ve yerel harcamaya
sinirli katki verebilir.

Sezonluk calisma yapisi egitimli personelin ilcede
tutulmasin zorlastirabilir.

Daginik isletme tanitimi destinasyonun ortak marka
etkisini azaltabilir.

Kuyy, atik, trafik ve yogunluk sorunlar: destinasyon
kalitesini zayiflatabilir.

Deniz odakl kisa sezonda olumsuz hava kogullar: talebi
hizla etkileyebilir.

Mevsimsellik

Fiyat-hizmet dengesi

Giiniibirlik ziyaret

Nitelikli personel

Dijital goriiniirlik

Cevresel baski

Hava/iklim riski
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8.1 2026-2028 senaryolari

Temel senaryo

i¢ turizm talebi giiclii kalir ancak fiyat hassasiyeti artar. Akcakoca yaz sezonunda giiclii, omuz sezonlarda
sinirl biiyiime gosterir. Isletmeler i¢in karhlik, doluluk kadar maliyet yénetimine bagh olur.

Olumlu senaryo

Ortak destinasyon tanitimi, Mavi Bayrak gortniirliigii, gastronomi ve doga rotalariyla sezon uzar; hafta
sonu pazarinda konaklama siiresi artar ve 2027-2028'de yeni turizm yatirimlari hizlanir.

Olumsuz senaryo

Maliyet artisi, zayif hizmet standardi ve yogun sezondaki cevre/trafik sorunlar fiyat-deger algisini bozar;
ziyaretci glintibirlik kalir ve konaklama isletmelerinin gelir artis1 sinirlanir.

9. Turizm Uyelerimiz icin Stratejik Oneriler

9.1 Konaklama isletmeleri

e Oda fiyat1 kadar ortalama kalis siiresi, dogrudan rezervasyon orani ve misafir basina toplam geliri
takip edin.

e Hafta sonu iki gecelik paketler, gastronomi ve doga rotalariyla konaklamay1 deneyime déniistirin.

e Google/harita platformlari, ¢evrim i¢i seyahat acenteleri ve sosyal medya yorumlarini giinlik
isletme gostergesi olarak izleyin.

e Mavi Bayrakl plajlara yakinlik ve suirdirilebilirlik uygulamalarini tanitimda gorunir hale getirin.

e Sezon dis1 kurumsal toplanti, kiiciik grup, egitim ve etkinlik paketleri gelistirin.

9.2 Restoran ve yiyecek-icecek isletmeleri

e Yerel Uirtinleri mentide hikayelestirin; Akcakoca'ya 6zgi Urinleri standart ve gorinur hale getirin.
e Menu muhendisligi ile yiksek maliyetli/diisiik katkili irtinleri diizenli analiz edin.

* Yogun sezonda servis siiresi, hijyen, fiyat seffaflif1 ve rezervasyon yonetimini standartlagtirin.

e Paket uirin, yerel hediyelik ve Uretici is birlikleriyle musteri bagina harcamayi artirin.

9.3 Turizmle baglantil perakende ve hizmet isletmeleri

e Yerel Uirtinleri ortak ambalajlama ve destinasyon kimligiyle sunun.

*  QRkodlu rota, etkinlik, restoran ve aligveris yonlendirmelerine dahil olun.

e Yabana ziyaretci potansiyeli igin temel Ingilizce menii, yénlendirme ve dijital igerik hazirlayin.

e Kartlydijital 6deme, hizl iletisim ve ¢evrim i¢i konum dogrulugunu temel hizmet standardi kabul
edin.

10. Oda Olceginde Onerilen Calismalar

e Akcakoca Turizm Sektori isti§are Kurulu: konaklama, restoran, acente, belediye, tiniversite ve ilgili
kurumlarin dizenli bulusmasi.

e Sezon Oncesi ortak hizmet kalitesi egitimleri: misafirperverlik, miusteri iliskileri, sikyet yonetimi,
dijital itibar ve yabanci dil.
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e Akcakoca Turizm Veri Paneli: tesis, yatak, doluluk, ortalama kalis, ziyaretci profili ve igletme
beklentilerinin dénemsel takibi.
 Iki Giin Akgakoca / Dért Mevsim Akcakoca iiriin paketleri: isletmelerin ortak rota ve kampanyalarda

bulusturulmasi.

e Gastronomi haritasi: cografi isaretli ve yoresel tirtinlerin restoran, lretici ve satig noktalariyla
eslestirilmesi.

e Mavi Bayrak iletisim kampanyasi: ii¢ plajin ulusal dijital pazarlamada ortak kalite mesajiyla
kullanilmasi.

e Turizm-okul-Universite is birligi: sektoriin sezonluk nitelikli personel ihtiyacina yonelik uygulamalh
egitim ve staj eslestirmeleri.
e Istanbul-Ankara hedefli dijital kampanyalarda hafta sonu ve kisa tatil segmentine odaklanilmasi.
Onerilen temel performans gostergeleri
Akcakoca icin yalniz ziyaretci sayisi degil; ortalama geceleme, otel dolulugu, kisi bas1 harcama, sezon dis1

doluluk, dogrudan rezervasyon orani, dijital yorum puani ve tekrar ziyaret niyeti gibi gostergelerin diizenli
izlenmesi daha saglikh bir turizm politikasi olusturacaktir.

11. Sonuc

2026'min ilk yarisi Turkiye turizminde yiiksek gelir seviyesinin korundugu, ancak ikinci ¢eyrekte
ziyaretci sayisi ve toplam gelirde sinirh gerilemenin géruldigu bir dénemdir. Buna karsilik konaklama
ve yeme-igme harcamalarindaki artig, destinasyonlarin ziyaretci basina geliri artirma potansiyelinin
surdigunu gostermektedir.

Akcakoca'nin rekabet avantaji; biiytik metropollere yakinlik, Karadeniz kiyisi, i¢ Mavi Bayrakl plaj,
dogal ve kiiltiirel degerler, gastronomi ve kokli turizm ge¢misinin ayni destinasyonda birlesmesidir.
Temel zorluk ise turizmin yaz aylarina yogunlagmasi ve ginubirlik ziyaretin konaklamali harcamaya
yeterince donismemesidir.

Bu nedenle 2026-2028 déneminde Akgakoca turizminin temel hedefi 'daha ¢ok ziyaretci' sdyleminden
'daha uzun kalan, daha fazla yerel harcama yapan ve tekrar gelmek isteyen ziyaretci' yaklasimina
gecmek olmalidir. Turizm igletmelerinin hizmet kalitesi, dijital gorinurlik ve ortak uiriin gelistirme
konularinda birlikte hareket etmesi, ilgenin turizm gelirini ve sezon uzunlugunu artirabilecek en
onemli unsurlardir.
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12. Kaynakca

1. Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK), Turizm Istatistikleri, I. Ceyrek: Ocak-Mart 2026, Haber Biilteni No: 58142.
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Veri tarihi ve aciklama

Rapor 21 Agustos 2026 itibariyla erisilebilen en giincel yayimlanmig veriler kullanilarak hazirlanmigtir. Akcakoca il¢e diizeyinde
diizenli ve giincel ziyaretgi, geceleme ve doluluk serileri kamuya acik olarak bulunmadigindan, bu alanlarda kesin say1 veya
tahmin kullanilmamigtir. Yeni resmi veriler yayimlandikca raporun giincellenmesi onerilir.
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